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Resumo

Este trabalho integra as atividades do Observatdrio Saude na Midia (Laboratério de Pesquisa
em Comunicacdo e Saude/ICICT/ Fundacdo Oswaldo Cruz). Em Pernambuco (CPgAM/Fiocruz),
0 projeto monitora os jornais Jornal do Commercio (JC) e Folha de Pernambuco, jornais de
linhas e politicas editoriais distintas. De agosto a dezembro de 2010 os dois jornais
apresentaram 28 editoriais sobre salde, sendo 7 do JC e 21 da Folha de Pernambuco. Neste
artigo, nos deteremos na analise dos sete editoriais publicados no Jornal do Commercio, a
partir do referencial tedrico-metodoldogico da Semiologia dos Discursos Sociais, que integra a
perspectiva da producdao social dos sentidos e envolve nogdes de polifonia, contexto,
concorréncia discursiva, poder simbdlico e lugar de interlocucdo. Tais concepgdes sdo
fundamentais para analise e compreensao do editorial, permitindo observar as diversas vozes
que emergem sobre os temas da saude e do Sistema Unico de Salide. Pertencente a categoria
de jornalismo opinativo, o editorial € um dos géneros primordiais do jornalismo impresso, o de
maior responsabilidade discursiva da empresa. Ele expressa a opinido da empresa jornalistica
diante dos fatos de maior repercussdo e € um texto predominantemente argumentativo,
voltado a persuasdo do leitor sobre o ponto de vista defendido pelo jornal.
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Introducao

O projeto Observatdrio Saude na Midia integra as atividades de pesquisa do Laboratério de
Comunicacdo e Saude, do Instituto de Comunicacdao e Informacdo Cientifica e Tecnoldgica da
Fundagcao Oswaldo Cruz (Laces/ICICT/Fiocruz). Com uma equipe multidisciplinar, o projeto
teve inicio em 2008 e envolve, além do ICICT, outras unidades da Fiocruz. Em Pernambuco, a
coordenacdo é do Centro de Pesquisas Aggeu Magalhdes, unidade da Fiocruz no Estado.

O Observatdrio Saude na Midia tem, entre outros, o objetivo de propiciar uma analise critica
sobre os modos pelos quais os meios de comunicacdao produzem sentidos sobre o Sistema



Unico de Salde (SUS) e temas especificos da salde. Para tanto, realiza o monitoramento
diario de alguns dos principais peridédicos impressos de grande circulagdo em nosso pais. No
Rio de Janeiro, sao monitorados os jornais O Globo e O Dia; em Sao Paulo, os jornais Folha de
Sdo Paulo e Jornal da Tarde; em Brasilia, o jornal Correio Braziliense e, em Pernambuco, o
Jornal do Commercio e a Folha de Pernambuco. Esse monitoramento consiste na leitura dos
jornais, selecdo das matérias publicadas que abordam o tema salde e o Sistema Unico de
Saude (SUS) e a inclusao das informacgoes referentes a estas matérias em um banco de dados,
gue tem por base a plataforma eletronica do DATASUS/FormSuUS?.

Nesse trabalho?, analisamos apenas os editoriais sobre os temas de salde publicados no
periédico pernambucano Jornal do Commercio no periodo de agosto a dezembro de 2010, a
partir do referencial tedrico-metodoldgico da Semiologia dos Discursos Sociais.

Inicialmente, apresentaremos algumas caracteristicas dessa abordagem, bem como do género
editorial. As principais observacdoes sobre os editoriais publicados feitas a partir dessas
conceituagdes serdao mostradas na sequencia.

A Semiologia dos Discursos Sociais, que estuda os fendmenos sociais como fendOmenos de
producdao de sentidos, concebe a comunicacao como um grande espaco de negociacdao — um
mercado simbdlico, no qual bens simbdlicos sdo produzidos, circulam e sdo apropriados. Nesse
mercado, o que esta sendo negociado, em ultima analise, é o poder simbdlico, a prerrogativa
de fazer ver e interpretar a realidade sob determinada 6tica. A concorréncia que se estabelece,
entdo, é entre varias perspectivas possiveis sobre os fatos sociais e os agentes, perspectivas
que resultardo em diferentes modos de agir sobre a realidade (ARAUJO, 2000). E um conceito
gue integra uma perspectiva de producdao de sentidos e envolve as nogbdes de polifonia,
contexto, concorréncia discursiva, poder simbdlico e lugar de interlocucao.

Para observarmos os editorais sobre os temas da saude adotamos a concepgdo, ou seja, o
método de Andlise Social de Discursos (PINTO, 1999; ARAUJO, 2000), que correlaciona os
textos com suas condigdes de producgdo e circulacdo: condigdes sociais, econémicas, politicas,
institucionais e situacionais. Nessa perspectiva, os conceitos de texto e contexto, ou seja, a
contextualizacdo como condicdo de producdo de sentidos sociais, é fundamental. O discurso -
conjunto de textos articulados numa pratica, a pratica discursiva - é situado e o sistema
produtivo dos discursos é constitutivo dos efeitos que produz.

Ao sistema produtivo denominamos contexto, ou, em outros termos, o conjunto de
variaveis que possibilitam a existéncia de uma enunciagdo, um texto, um discurso, mantendo
com eles uma relacdo dialética de mutua constitutividade. (ARAUJO, 2009, p. 45)

Os contextos sdao campos de luta simbdlica e, como tal, espagos onde os agentes desenvolvem
estratégias de manutencdo ou transformacdo da ordem dominante, seja econdmica, politica,
ou discursiva. Ainda de acordo com Araujo (2009), gerar um texto é gerar uma estratégia, o
gue corresponde uma intencdo de produzir sentidos. E, para compreendé-los, é preciso
compreender os mecanismos que revelem em que malha, em que rede de outros textos aquele
texto se encontra e como se manifestam naquela materialidade discursiva.

! FormSUS é um servico do DATASUS para a criagdo de formularios na WEB, de uso publico, com Normas de Utilizacdo
definidas, compativeis com a legislacdo e com a Politica de Informagdo e Informatica do SUS. Disponivel em:
http://w3.datasus.gov.br/formsus/formsus.php.

2 Contamos com a colaboragdo dos bolsistas Enrile Ribeiro e Debora Santana



O conceito de texto pde de lado os de signo, cddigo, mensagem, tdo familiares aos modelos
comunicacionais, e traz a cena a preocupacdo com as marcas do Outro, alteridade
constitutiva do sentido a partir mesmo da estruturacdao textual num contexto discursivo.
(ARAUJO, 2000, p.134)
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Por fim, € importante chamar atencdo para a questdo da polifonia discursiva, em que um
discurso é composto por diversas vozes; algumas convocadas intencionalmente pelo sujeito da
enunciacdo, o responsavel pelo discurso, e em outras a convocacdo é feita sem ele proprio
perceber.

Tais concepgdes sdao fundamentais para anadlise e compreensdo do editorial, um dos géneros
primordiais do jornalismo impresso, pertencente a categoria de jornalismo opinativo. O
editorial € um texto predominantemente argumentativo, voltado para a persuasdo, para
convencer o leitor sobre o ponto de vista defendido pela empresa jornalistica. Para Beltrdo
(1980, p. 52), o editorial “é a voz do jornal, sua tribuna” e para Melo (1994, p.95), “editorial é
0 género jornalistico que expressa a opinido oficial da empresa diante dos fatos de maior
repercussdo no momento”. E, portanto, o género de maior responsabilidade discursiva da
empresa jornalistica dentre os diversos da esfera midiatica.

E importante observar a finalidade do discurso do editorial. Ainda de acordo com Beltrdo
(1980, p.52), ao manifestar sua opinido sobre os fatos, o grupo proprietario e administrador
do jornal tém a intencdao de “orientar o pensamento social para a agdo na defesa do bem
comum”. Para o autor, o editorial tem a finalidade de aconselhar e dirigir a opinido dos
leitores.

Melo (1994), porém, afirma que ao atribuir ao editorial o sentido de opinido da empresa
jornalistica, é indispensavel caracterizar as relagdes de propriedade existentes. De acordo com
o autor, o editorial reflete ndo exatamente a opinido dos seus proprietarios nominais, mas o
consenso das opinides de todos aqueles que participam da propriedade da organizagao, como
0s acionistas majoritarios, os financiadores e os anunciantes:

Assim sendo, o editorial afigura-se como um espacgo de contradicdes. Seu discurso constitui
uma teia de articulagGes politicas e por isso representa um exercicio permanente de
equilibrio semantico. Sua vocacdo é a de aprender a conciliar os diferentes interesses que
perpassam sua operacgao cotidiana. (MELO, 1994, p.96)

Ainda, de acordo com o autor, “embora se dirijam formalmente a opinido publica, na verdade,
encerram uma relacdo de didlogo com o Estado” (MELO, 1994, p.97). Citando Viggiano, que
diz que o editorial destina-se a uma determinada classe de leitores, os empresarios e politicos,
Melo (1994) entende que, por meio dos editoriais, as instituicdes jornalisticas procuram dizer
aos dirigentes do aparelho burocratico do Estado como gostariam de orientar os assuntos
publicos. A ideia de que o editorial é dirigida a uma determinada classe de leitores também é
compartilhada por Carmo Chagas, ex-editor da Revista Veja, que afirma:

(...) sdo pouquissimos os leitores de editoriais, mas aprendi que eles sdo escritos
exatamente para esses pouquissimos leitores. Os empresarios mais sélidos, os politicos mais
perspicazes, os economistas mais consistentes, os intelectuais mais atentos constituem a
elite interessada nas opinides que aparece todo dia na imprensa. (CHAGAS et alli.i., 1992
apud SILVA, 2009, p. 91)



Sobre a estrutura dos editoriais, Beltrdao (1980) afirma que ele tem estrutura rigida e simples,
iniciando com o titulo, introducdo, discussdo e, por fim, a conclusdo, que pode assumir
diferentes modalidades: exortagao, apelo, aviso, palavra de ordem, constatacdao pura e
simples. “De qualquer modo, a conclusdao, como adverte Mostaza, tem sempre de tomar
partido, pois sua finalidade é aconselhar e dirigir a opinido dos leitores. Ndo se pode reservar:
tem de decidir-se (...)” (BELTRAO, 1980, p.59 - grifos nossos).

Para Melo, o editorial é singular, porque “estruturalmente, reproduz um modelo universal do
discurso aristotélico; funcionalmente, orienta-se ndo como bussola da opinido publica e sim
como conversacdo (ora matreira, ora ostensivamente ameacadora), com os donos do poder”
(MELO, 1994, p.183).

Assim sendo, a analise do género editorial nos permite observar essa “conversacao" sobre os
temas da salde e o Sistema Unico de Saude (SUS).

O editorial do Jornal do Commercio

O Jornal do Commercio (JC) foi fundado em 1919 em Recife, Pernambuco, pelo empresario e
politico paraibano F. Pessoa de Queiroz, tendo sido vendido em 1987 ao grupo JCPM, iniciais
do seu proprietario, o empresario Jodo Carlos Paes Mendonga. De acordo com o site do grupo,
o JCPM atua nos setores de comunicacdo, shopping centers (espalhados pelos estados de
Pernambuco, da Bahia, de Sergipe e de S3o Paulo) e imobiliario.

O conglomerado, chamado Sistema Jornal do Commercio de Comunicacao, é formado, além
do jornal, por 02 radios (AM e FM) e por uma emissora de TV. Por isso, ele constitui hoje a
maior rede de comunicacdao do Estado. De acordo com dados do Instituto Verificador de
Circulagdo (IVC), o JC é o jornal que possui a maior carteira de assinantes de Pernambuco.

O editorial do JC integra a editoria intitulada “Opinido” que relne ainda os artigos de opinido, a
charge e as cartas dos leitores.

A localizagdo e apresentacdo grafica do editorial constituem também aspectos de analise. No
modelo tedrico utilizado, as representacdes por meio da imagem sdo consideradas
significativos dispositivos de enunciacgao.

No periodo analisado?®, o editorial do jornal ocupava toda a cabeca da pagina do lado impar.
Abaixo ficavam as cartas dos leitores e a charge. Ja os trés artigos de opinido ficavam na
pagina ao lado, a pagina par.

A editoria apresentava ainda duas particularidades graficas: o nome da editoria, “Opinido”,
ficava localizado do lado esquerdo da pagina e, na mesma linha, a direita, conduzida por uma
imagem de uma seta duplicada - indicando dinamica de movimento —, apareciam os nomes
dos diretores de redagdo, do diretor adjunto, da editora executiva, além dos telefones do “Fale
Conosco”.

A outra particularidade visual, que ndo mais existe no atual projeto grafico, era a existéncia do
“olho” (mesmo que antetitulo, pequeno texto de chamada para a matéria principal). Tal

3 Em abril de 2011, o JC implantou um novo projeto gréfico reformulando a editoria “Opinido”, em que as cartas dos leitores
passaram a ter mais destaque dividindo pagina impar com uma coluna chamada “Repdrter JC". O editorial permaneceu no
inicio na pagina par juntamente com os trés artigos de opinido e a charge.



recurso jornalistico se constitui um elemento de analise importante porque revela a escolha de
uma frase que sintetiza — e destaca - o conteldo do editorial.

Distribuidos por cinco colunas, os textos apresentam em geral, cinco paragrafos numa
estrutural textual como a definida por Beltrdo (1980): titulo, introducdo, discussdo e
conclusao.

No periodo analisado, os meses de agosto a dezembro de 2010, o Jornal do Commercio
apresentou um total de sete editoriais sobre temas da salude: “Vidas transplantadas”; “O fim
da desnutricdo”; “O perigo da superbactéria”; “Controle dos antibidticos”; “O mosquito esta
ganhando”; “A invasdo e o perigo das motos” e “Reconstrugcao penosa”.

Os editoriais sobre temas da saide

O primeiro editorial analisado, com o titulo “Vidas transplantadas”, foi publicado em 11 de
agosto de 2010, e teve como origem o balanco divulgado pelo Ministério da Salude sobre os
procedimentos de transplantes de d6rgdos realizados no primeiro semestre do ano no Brasil. A
discussdo é centrada na politica nacional de transplante de 6rgdos. De acordo com o texto, “a
falta de conscientizacdo das pessoas sobre a doacdo de 6rgdos, tema que era quase tabu até
pouco tempo atras” e um sistema “burocratico” e sem estrutura impediam que o Brasil
alcangasse “as nacgdes desenvolvidas”. O ultimo periodo do quinto paragrafo reunia os dois
argumentos: “O problema é que, mesmo quando surge o potencial doador, a efetivacdo de
transplantes esbarra na falta de infraestrutura e na burocracia, como mostrado pelo JC em
matéria do dia 12 de junho”.

Nesse periodo é possivel também perceber o discurso autorreferencial, ou seja, o texto deste
editorial referencia ndo sé essa, mas outra reportagem realizada pelo proprio jornal (“A
importancia da doacdo é do tamanho da sua dor’, declarou ao JC Almir Santos, pai de uma
jovem vitimada em acidente de transito, para reportagem especial publicada em 3 de julho”).
A autorreferencia € mais uma das estratégias do discurso da midia jornalistica de assegurar o
reconhecimento por parte da sociedade, de sua importdncia enquanto mediadora da
informacdo e dos acontecimentos. Interessante ainda é observar, no paragrafo que conclui o
texto do editorial, como é trabalhada a ideia da modernidade de medicina em oposicdo ao
sistema de transplante publico brasileiro.

O avanco das técnicas cirdrgicas ndo cessa de trazer esperanca para quem necessita de
transplante. Até cirurgia completa de rosto - incluindo boca e palpebras - foi feita, em

junho, por médicos franceses, em um homem que sofria de doenga genética degenerativa.
No entanto, para que a vida transplantada represente esperanca concreta para os brasileiros,

faz-se urgente a_implantacdo de uma politica publica que prime pela democratizacdao do
acesso aos 6rgaos doados em todo o territério nacional. (VIDAS, 2010 - grifos nossos)

O segundo editorial sobre um tema de salde publicado no periodo analisado foi sobre a
desnutricao infantil no Nordeste. O texto teve origem em um estudo realizado pela
Universidade de Sao Paulo sobre a questdo. “O fim da desnutricdo”, publicado em 14 de
setembro de 2010, revela a principal conclusdao do estudo, de que a desnutricdo infantil podera
ser totalmente erradicada no Nordeste num prazo de 10 anos. No texto do editorial, a
desnutricdo é um impedimento para o progresso do Brasil e responsavel também pela imagem
de pobreza associada a regido nordestina:



Nosso Pais precisa se redimir definitivamente nessa matéria, para somente assim disputar
um lugar entre as mais avancadas nacdes do mundo. E o Nordeste tem um papel muito
especial nessa tarefa, porque ainda ndo conseguimos superar inteiramente a imagem que
predominou por muito tempo, dando-nos como um dos maiores bolsdes de pobreza do
Ocidente. Hoje estamos numa arrancada de crescimentocontaminado por indicadores sociais
inaceitaveis, que precisam ser erradicados com urgéncia e, com eles, chegarmos finalmente
ao fim da desnutricdo como uma anomalia social. (O FIM, 2010 - grifos nossos)

Reparem ainda a linguagem metafdrica do Gltimo paragrafo em que a desnutricdo é chamada
de “anomalia social”, como que um tumor que precisa ser “erradicado” de um cenario
“contaminado” por indicadores sociais inaceitaveis.

Neste texto ainda é interessante observar o “olho”, que destaca: “Pernambuco tem uma
participacdo expressiva na indesejavel histéria da desnutricdo”. Sabe-se que escolha do
destaque do editorial ndo é tarefa do editorialista, mas do editor da seccdo. E esse, ao escolher
para subtitulo uma frase incompleta, o inicio de um periodo que &, na verdade, a introducdo de
uma das vozes convocada para o texto, a do médico e cientista social pernambucano Josué de
Castro, o editor acaba atribuindo outro sentido a intencdo do editorialista. A forma que é
apresentado pode conduzir o leitor para a ideia de que a contribuicdo de Pernambuco para a
questdo da desnutricdo € com o numero de desnutridos, por exemplo, e ndo os estudos e os
trabalhos do cientista Josué de Castro:

Pernambuco tem uma participacdo expressiva nessa histdria indesejavel, principalmente

através de um personagem muito especial, Josué de Castro, autor de Geografia da fome -
entre outras obras fundamentais — e criador da Associacdo Mundial de Luta Contra a Fome

(Ascofam), com sede na Suica, ao lado de figuras de destaque no Brasil e no exterior” (O
FIM, 2010 - grifos nossos).

Antibidtico e superbactéria foram os temas de dois editoriais do JC no periodo analisado: “O
perigo da superbactéria”, publicado em 3 de novembro e, logo em seguida, “Controle dos
antibioticos”, em 7 de novembro. Na verdade, a questdo principal colocada em discussao nos
dois editoriais é a atuacdo da Agencia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa) relacionada a
comercializagdo de antibidtico tendo como questdo de fundo o controle da bactéria
Klebsiellapneumoniaecarbapenemase (KPC).

O primeiro dos dois textos discute a medida, adotada pelo érgao, para comercializacdo do
antibidtico e, sobretudo, critica o argumento apresentado pela ANVISA para tornar obrigatéria
a retengdo da receita do medicamento. O editorial ndo concorda com a justificativa da
Vigilancia Sanitaria para tal medida, que é apresentada logo no primeiro paragrafo:

De acordo com a Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa), o mau habito da
automedicacdo que provoca o consumo indiscriminado de antibidticos pode estar causando o
surgimento de microrganismos resistentes aos medicamentos, que ficam conhecidos como
superbactérias por esta caracteristica, embora sejam bactérias comuns. (O PERIGO, 2010 -

grifos nossos)

Para o editorialista, a culpa ndo é da automedicacdo, mas da ma gestdo de salde no Brasil
responsavel pela infeccdo hospitalar causada pela superbactéria.No segundo paragrafo, o texto
critica outra medida recente da Anvisa, que obriga as unidades de saude utilizarem o alcool

liguido ou em gel na higienizacdo dos médicos e funcionarios (A pergunta é: se trata de um
procedimento tdo simples e de baixo custo para a prevencdao de infecgdes diversas,



recomendada expressamente pela Organizacdo Mundial de Saude (OMS), por que ainda nao
era obrigatério?”) para, em seguida, sair em defesa dos pacientes (“Pelo visto, ndo sdo apenas
os habitos dos pacientes que necessitam ser revistos”).O terceiro paragrafo vai buscar na
ciéncia, por meio do depoimento de pesquisadora da Fundacdo Oswaldo Cruz, reforco para a
argumentacao defendida:

A retencdao da receita do antibidtico nas farmacias é educativa, porém a explicacdo oficial
sobre a origem do aumento de casos de KPC ndo convence alguns especialistas, ainda que
ao defender a tese a Anvisa se inspire na propria OMS. Para a bacteriologista Ana Paula

Assef, do Laboratdrio de Pesquisa em Infeccbes Hospitalares do Instituto Oswaldo Cruz, da.
Fiocruz, o consumo voraz de remédios deve, sim, ser contido, mas ndo pode ser apontado

como causa do surto de KPC ou de outra superbactéria. A origem da resisténcia aos
tratamentos estaria, na sua visdo, ligada ao exagero na aplicacdo dos antibiéticos dentro dos
hospitais, e ndo do lado de fora. (O PERIGO, 2010 - grifos nossos)

E o posicionamento do editorial torna-se mais explicito no final do quarto paragrafo:

A origem da superbactéria nos hospitais, como sugerido pela cientista da Fiocruz, passa pela

deficiéncia na gestdo de saude no Brasil, onde o descuido com a higiene e com as condicdes.
basicas de respeito aos pacientes abre o corpo dos internados para infecgées. (O PERIGO,

2010 —_grifos nossos).

Apenas quatro dias apds a publicacdo deste editorial, um segundo é publicado sobre o mesmo
assunto, no dia 07 de novembro, com o titulo “Controle de antibidtico”. Nesse, a critica a
automedicacdo assume outro tom e, ao contrario do editorial anterior, o foco se volta para a
capacidade de atuacdo da Vigilancia Sanitaria para enfrentar os “maus habitos” dos
consumidores, sobretudo, e de médicos e funcionarios de farmacias. Observe-se o quarto
paragrafo:

A medida da Agéncia é oportuna, mas para acabar com o exagero do automedicamento no
Brasil sera preciso investir mais na mudanca dos maus habitos que acometem consumidores,
meédicos e funcionarios de farmacias e drogarias (...). Para mudar o mau habito é necessario
que as pessoas alterem a perspectiva sobre seus atos, na hora de pedir conselhos ao
balconista da farmacia ou solicitar ao médico de plantdo a prescricdo do antibidtico.

Campanhas_informativas com esse objetivo poderiam ser veiculadas pelos érgdos oficiais,
fechando o cerco da informacdo sobre os riscos da automedicacdao. (CONTROLE, 2010 -

grifos nossos)

A questdo da higiene hospitalar, tdo enfocada no editorial anterior, s6 é resgatada no ultimo
periodo do ultimo paragrafo que também explicita o alvo da principal critica do editorial
(“Portanto, assim como a superbactéria pede uma revisdo urgente da higiene no ambiente
hospitalar nacional, o controle no consumo dos antibidticos pela populagdo requer imediata
avaliacao da capacidade de atuacdo da vigilancia sanitaria”).

A dengue, sempre presente na midia, também foi assunto de um dos editoriais do periodo. No
editorial do JC sobre o assunto, publicado em 21 de novembro, a metafora bélica da o tom,
desde o titulo “O mosquito estda ganhando” (a “guerra” contra a doenca) em um texto
recheado de palavras como “ataque”, “arma” e “recuo”. Marcas do modelo de carater
coercitivo e militarizado presente nas praticas de salde e nos discursos das campanhas
sanitarias, uma das principais estratégias de intervencdo no campo da salde publica brasileira
no inicio do século XX, como bem revela o estudo de Cardoso (2001). No segundo paragrafo,



outras duas ideias do modelo higienista/campanhista estdo presentes: o vinculo entre sujeira e
doenca e a culpabilizacao do doente:

Uma vez que a agdo educativa e de orientacdo preventiva €, por enquanto, a Unica arma

eficaz contra o transmissor de um mal que se espalha no ambiente do desleixo, da bagunga
e do abandono restam motivos de sobra para o governo continuar com esse trabalho pelo

menos até que os dados apresentem o recuo da doenca. (O MOSQUITO, 2010 - grifos
Nnossos).

“Com maus habitos persistindo e pouca informagado circulando - ou circulando de maneira
equivocada — o mosquito faz a festa, e o indice de contaminacdo explode”, continua o terceiro
paragrafo.

A cobranca ao poder publico ja aparece desde o primeiro paragrafo, quando faz referéncia a
acao preparada pela Secretaria de Salde do Estado (“Pergunta-se por que a mobilizagdo ndo
veio antes, se desde o ano passado ja se esperava pelo ataque do mosquito em grande escala
no Pais”) e torna-se mais explicita na conclusdo. Mais uma vez, o mau habito da populacdo é o
culpado e ao Estado cabe o papel de “orientar e punir”:

A responsabilidade maior, entretanto, continua sendo do poder publico, a guem cabe orientar
€ punir agueles que ndo respeitam a saude da proépria familia e a dos vizinhos, permitindo.

gue seus imoveis se transformem em criatdrios de dengue. Sem falar no déficit social que
ndao pode ser esquecido, com milhdes de pessoas sem saneamento basico, vivendo em

condicdes mais propicias a reproducdo de mosquitos do que de gente. Desse jeito, o
mosquito vai ganhar sempre. (O MOSQUITO, 2010 - grifos nossos).

Outro exemplo de cobranca ao poder publico é o editorial com o titulo “A invasdo e o perigo
das motos”, de 11 de dezembro, em que o jornal manifesta preocupagdao sobre o crescimento
da frota de motos no Nordeste e o impacto na saude publica. O principal argumento utilizado
sdo 0s prejuizos econémicos causados ao SUS. Para isso o editorial utiliza, mais uma vez, de
um estudo cientifico, desta vez realizada no Hospital das Clinicas de Sdo Paulo. E mais uma
vez atribui a culpa ao paciente:

Pesquisa realizada pelo Hospital das Clinicas de Sdo Paulo com 84 pacientes do Instituto de
Ortopedia define a_moldura tragica da questdo que estamos tratando: seis meses depois,

82% dos pacientes ndo tinham voltado a trabalhar, em média, os pacientes fizeram mais de
duas cirurgias, a um custo de R$ 35 mil para o SUS cada uma. A pesquisa constatou que

80% dos motoqueiros ndo se consideravam culpados pelo acidente e achavam que andar a
70 quildmetros por hora entre os carros é normal. Nessa velocidade, o impacto de uma
pessoa com 70 quilos contra um obstéculo como um muro é de 13 toneladas. (A INVASAO,

2010 —_grifos nossos).

Interessante ainda neste texto é a expressdo que inicia a conclusdao - “Aqui entre nods” -
marcando uma das caracteristicas apontada por Melo (1994) de que editorial é uma
“conversacao (ora matreira, ora ostensivamente ameacadora)” dos proprietarios do jornal com
“os donos do poder”: (“Aqui entre nds, as autoridades que foram capazes de enfrentar os
problemas gerados por kombis irregulares bem que podiam comegar a controlar e ordenar o
fluxo de motos, antes que o caos absoluto se instale)” (MELO. 1998 p.183).

Cobrar das autoridades promessas feitas “pelos gestores municipais, o governo do Estado e
até o presidente da Republica” é o foco do editorial “Reconstrucdo Penosa”, de 28 de
dezembro. O intertitulo ressalta: “O que foi prometido debaixo de emocado e holofotes ainda



ndo foi cumprido”. O assunto é a situagcdo das 42 cidades da Mata Sul do Estado atingidas
pelas chuvas.

Neste editorial, outro exemplo de autorreferenciacdao (“A série de reportagens que publicamos
na semana passada mostrou o panorama de precariedade e improviso dominante em algumas
das cidades mais afetadas”), sendo possivel também perceber a atencdo atribuida a salde
(“Em caso de calamidade, a saude é a mais atingida, e requer atencdo dobrada das

autoridades”). E, novamente, a ineficiéncia do governo € ressaltada (“A inquietacdo das
pessoas com a incapacidade administrativa do poder publico é notdria”).

Consideracoes finais

Inicialmente, observamos nesse relato, a partir de analises de textos dos editoriais sobre
salde, a importancia de realizacdo de estudos analiticos sobre o género para a compreensao
dos sentidos produzidos na midia impressa sobre a salde e o SUS. Os estudos que relacionam
0 género com o tema saude sdo quase inexistentes.

O género editorial é o texto de maior responsabilidade discursiva da empresa jornalistica
dentre os diversos da esfera midiatica. Nosso estudo, apoiado na teoria da producdo social dos
sentidos, mais especificamente num modelo de comunicacdo baseado na semiologia dos
discursos sociais, aponta a existéncia de um lugar de disputa de poder, o mercado simbdlico.

Nessa disputa, varias vozes, varios enunciadores, sdo convocados, como, por exemplo, a voz
do conhecimento cientifico — por meio de médico e cientista social, no editorial “"O fim da
desnutricao”; de bacteriologista e pesquisadora da Fundagdao Oswaldo Cruz, no editorial “O
perigo da superbactéria”; de médico e consultor do Ministério da Saude, no editorial “O
mosquito estd ganhando”; de dados de pesquisa, como a de Hospital das Clinicas de S&o Paulo
no texto “A invasao e o perigo das motos”.

Nos textos analisados, observamos como os temas de salde sdo apresentados no contexto do
Sistema Unico de Saude (SUS). Ou seja, da politica publica de transplante de érgdos (editorial
“Vidas Transplantadas”); da desnutricdo, em uma abordagem na perspectiva de politicas
publicas vinculada ao desenvolvimento econ6mico (editorial “*O fim da desnutricédo”) ; ou do
controle da venda de antibidticos, determinado pela Vigilancia Sanitaria (editoriais “O perigo
da superbactéria” e Controle de antibidtico”). E ainda da mobilizagdo da Secretaria de Saude
de Pernambuco para o enfrentamento da dengue no Estado ("O mosquito estd ganhando”); da
viol&éncia no transito e os custos ao Sistema Unico de Salde (“A invasdo e o perigo das
motos”) e situacGes de calamidade publica e a saude (Editorial “Reconstrugdo penosa”).

Todos, em sintese, constroem a imagem de um poder publico incapaz, ineficiente; em suma,
um mau gestor. Embora contraditoriamente em alguns desses mesmos textos, o Estado é
apresentado como responsavel e autor de politicas publicas objetivas. Ao poder publico
caberia, ainda, o papel de mudar os “maus habitos” da populacdo, e de “orientar e punir”.

Atribuir a culpa da doenga a populagdo, ao paciente, ao usuario do sistema publico de saude
também é uma constante nos discursos analisados. E a populacdo que ainda ndo tem
consciéncia da importancia de doar o 6rgdao para transplante; que se automedica e faz uso
abusivo de medicamentos; é aquele que transforma sua residéncia em criatério de dengue; ou



o motoqueiro que acha normal andar a 70 quilometros por hora entre os carros e, acidentado,
causar prejuizos para o Sistema Unico de Sautde (SUS).

Observamos ainda em muitos dos discursos analisados a utilizacdo de metaforas bélicas para
abordar os temas, um recurso muito proprio da area da salude e da midia. A salde se
transforma num campo de guerra, em que o inimigo, ou seja, a doenga, a anomalia, deve ser
combatido com armas, ou seja, medicamentos, comunicagao e educacdo, entre outras.

Portanto, nessa interdiscursividade, nesse espaco de trocas entre os varios discursos
escolhidos convenientemente pelo sujeito da enunciagdo, é interessante observar como sdo
construidos os sentidos sobre os temas da salde, a fim de desenvolver um olhar mais criticos
para os meios de comunicagdo no que diz respeito a temas de salude publica.
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