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Dénis de Moraes é um dos mais importantes
pesquisadores da Comunicacdo no Brasil. Desde 1997, ele
vem se dedicando, com enorme vigor critico, a andlise do
fendmeno da midiatizacdo, preparando livros que promovem
instigantes observagdes sobre as transformacgdes sociais
do nosso tempo. Naquele ano, ele publicou a coleténea
Globalizagdo, midia e cultura contempordnea, no qual estdo
reunidos seis ensaios sobre a centralidade das corporacdes,
industrias e tecnologias mididticas no processo de globalizacdo
econémica. No ano seguinte, lancou o livro Planeta Midia:
tendéncias da comunicagcdo na era global, em que analisa
como o predominio dos oligopdlios de midia foi produzido
pelas desregulamentacdes e pela consequente proposicdo
de autorregulamentacdes, ou seja, gestadas exclusivamente

pelo mercado. Naquele momento, houve uma deliberada
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omissdo dos poderes publicos em seu papel regulador.
Todos esses acontecimentos fizeram parte do avanco do
neoliberalismo na sociedade. Em 2001, Dénis publicou O
concreto e o virtual: midia, cultura e tecnologia. Estudou
os fendmenos mididticos contemporaneos, marcados pela
aceleracdo tecnoldgica do tempo, pela globalizacdo dos
mercados, pela hegemonia das corporacdes multimidias e
pela consolidacdo da internet como principal midia global.
Nesse contexto, argumentou que os movimentos sociais
ndo deveriam se limitar a “espacos virtuais”, mas articular
o concreto ao virtual, para, assim, abalarem a hegemonia.
Em 2003, ele organizou a coletdnea Por uma outra
comunicagdo: midia, mundializacdo cultural e poder, na qual
encontramos um rico panorama de alternativas no combate
a hegemonia da globalizagdo tecnomercantil. Seguindo a
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dimensdo utopica dos livros anteriores — de proposicao de
novos lugares possiveis para a critica e as transformacoes
sociais —, Dénis lancou Combates e utopias: os intelectuais
num mundo em crise, no qual reuniu importantes autores que
enfatizaram que a tarefa do intelectual ainda é promover a
mudanca social, baseada na solidariedade e na igualdade. Em
2006, com a organizacdo de Sociedade Midiatizada, ele volta
ao tema do avanco do dominio das tecnologias midiaticas e do
mercado global na sociedade capitalista contempordnea. Em
2009, escreveu A batalha da midia: governos progressistas e
politicas de comunicagdo na América Latina e outros ensaios,
em que retomou a andlise de alternativas criticas ao contexto
contemporaneo, apresentando as politicas contra-hegemonicas
de comunicacdo adotadas por paises latino-americanos e os
desafios que os governos ainda tém de enfrentar.

Agora, em 2010, Dénis, mais uma vez, contribui para o
pensamento critico com Mutacgées do visivel: da comunicagdo
de massa & comunicacdo em rede. Desta vez, ele convidou
oito destacados pesquisadores, aliando-se a eles, para analisar
as “mutacdes de uma época de comunicacdo generalizada e
em rede, na qual a vida social, as mentalidades, os valores
e 0s processos culturais parecem estar definitivamente
vinculados a telas, monitores e ambientes virtuais” (p.15). E
um momento de muitas ambivaléncias. Apesar da larga oferta
de servicos publicos online, de funcionalidades muiltiplas nos
celulares, de redes sociais virtuais, de espacos colaborativos,
de acervos de producdes multimidias, de redes educativas
e intercdmbios audiovisuais, a maior parte da populacdo
mundial estd excluida desses avancos tecnologicos. Agora,
antes de conseguirmos a partilha equanime dos espacos e
bens materiais, somos impelidos a lutas pela partilha também
equanime dos espacos e bens virtuais. Dénis, j& na sua
Apresentagdo ao livro, nos garante que temos de articular as
lutas numa so: contra todas as exclusdes de nosso tempo e a
favor da igualdade social.

No primeiro capitulo, “Da comunicacdo em massa
a comunicacdo em rede: modelos comunicacionais e a
sociedade de informacdo”, Gustavo Cardoso demonstra que
a caracteristica do sistema midiatico contempordneo nao é a
convergéncia tecnoldgica, como muitos acreditam, mas a sua
organizacdo em rede, associando a dimens&o tecnoldgica a
organizacdo econdmica e a apropriacdo social (p.25). Dessa
forma, o autor atribui um duplo sentido & comunicacdo em
rede. Refere-se as redes nas quais se tecem o atual sistema
midiatico, mas também a rede mundial de computadores, a
internet. Por isso, acaba enfatizando seu sentido mais usual e
forcando a crenca na ruptura entre a comunicacdo de massa
e a comunicacdo online.
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Emseguida, ValérioCruzBrittos,em “Midiatizacdoeproducdo
tecnoldgico-simbolica no capitalismo contemporaneo”, parte
de consideracoes sobre as transformacdes das comunicacdes
no capitalismo, para se deter no contexto contemporaneo,
dominado pelo neoliberalismo, pela globalizacdo econémica
e pela midiatizacgdo. Nesse momento, renovam-se as
esperancas democréticas tendo como mote as dindmicas
mididticas. Com isso, 0os movimentos sociais tém como
objetivo a visibilidade de suas questdes no espaco publico
midiatizado. No entanto, apesar de estratégica, ela ndo pode
esgotar as acdes desses movimentos. Afinal, a esfera publica
ndo se esgota nas suas articulacdes com as midias.

O terceiro capitulo da coletdnea ¢ de autoria do
proprio Dénis, um dos maiores conhecedores da obra de
Antonio Gramsci no Brasil. Em “Gramsci e as mutacoes do
visivel: comunicacdo e hegemonia no tempo presente”,
ele empreende uma andlise contundente sobre como o
pensamento critico daquele filésofo marxista italiano é
fundamental, como fonte de inspiracéo, para o enfrentamento
da hegemonia no atual contexto da midiatizacdo. Gramsci
nos faz entender que a hegemonia ndo é monolitica, mas
¢ resultado das “medicdes de forcas entre blocos de classes
em dado contexto histérico”. Sendo assim, ela pode ser
“reelaborada, revertida e modificada, em um longo processo
de (p.78).
Portanto, nem mesmo a hegemonia dos processos e praticas

lutas, contestacdes e vitdrias cumulativas”

de midiatizacdo, que parecem dominar a vida social, sdo
um dado incontestével. Ainda temos de seguir com usos e
projetos contra-hegemanicos para as midias, acompanhando
a pujante necessidade de “uma ordem publica fundada na
partilha equénime das riquezas, na participacdo social e no
pluralismo” (p.105).

Em “Transformacdes do campo jornalistico na sociedade
midiatizada: as estratégias de celebracdo e consagracdo’,
0 quarto capitulo do livro, Antonio Fausto Neto retoma e
aprofunda reflexdes sobre as mudancas do estatuto do
jornalismo e dos seus modelos de enunciacdo no percurso de
uma “sociedade dos meios” para a “sociedade midiatizada”.
Se na “sociedade dos meios”, o jornalismo se constituia
numa “fala intermediédria” entre os outros campos sociais,
na “sociedade midiatizada” os protocolos jornalisticos, bem
como os midiaticos, de modo geral, expandiram-se, de forma
bastante expressiva, pelo tecido das mais diferentes préticas
sociais. Nesse momento, o autor evidencia estratégias de
celebracdo e de consagracdo do jornalismo e de jornalistas.
Fausto Neto analisa as manifestacdes desses procedimentos
discursivos na revista Imprensa.

Dando continuidade ao

livro, Martin Becerra, em
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“Mutacdes na superficie e mudancas estruturais: América
Latina no Parnaso informacional”, mostra que as formas
de politicas de comunicacdo presentes na sociedade da
informacdo, marcadas pelos conglomerados midiéticos, tém
sido subordinadas as regulamentacées do mercado.

Esse texto encerra a Parte | do livro, sobre as estratégias
e politicas de comunicacdo no contexto da midiatizacdo. A
Parte Il concentra-se nas possibilidades criativas, inovadoras e
contestatorias de uso das tecnologias de comunicacdo.

Bernard Miége comeca essa discussdo em ‘A questdo
das tecnologias da comunicacdo: novas perspectivas”.
Produz um novo esquema de andlise das tecnologias
diante do arraigamento social delas, no qual se evidenciam
a informacializacdo, a midiatizacdo, a ampliacdo da esfera
mididtica, a mercantilizacdo das atividades comunicacionais,
a generalizacdo das relacdes publicas, a diferenciacdo das
praticas sociais e a transnacionalizacdo das atividades e
fluxos infocomunicacionais. Nesse esquema analitico, além
de levar em conta “o que existe de especifico nas técnicas
tdo particulares que intervém no dominio (transversal ao
conjunto das atividades humanas e sociais) da informacao
e da comunicacdo” (p.163), ele considera as relacdes entre
informacdo e comunicacdo, a localizacdo dos movimentos
detectados numa temporalidade bem especificada e o
esclarecimento da propria questdo da inovacao.

Em seguida, o texto de Manuel Castells, “Criatividade,
inovacdo e cultura digital: um mapa de suas interages’,
apresenta, com clareza, reflexdes sobre a criatividade e
a inovacdo na cultura digital. Num momento marcado
pela globalizacdo e pela digitalizacdo, as tecnologias de
comunicacdo colocam-se como lugares para desenvolvimento
do conhecimento e de novas habilidades para comunicar
numa linguagem digital comum, para comunicar em
tempo real e modo interativo, para conviver com multiplas
modalidades de comunicacdo, para utilizar diferentes
redes e bancos de dados digitais, para reconfigurar todas
as atuais configuracdes, produzindo novos sentidos para a
comunicacdo, e para constituir novas formas de trabalho
colaborativo em rede, possibilitada pela Web 2.0.

Lorenzo Vilches, em “E possivel uma estética das
tecnologias da comunicacdo?’, analisa comparativamente
dois universos de representacdo simbolica no ambiente
digital: a Web 1.0 e a Web 2.0. Comenta que a Web 1.0
pertence & era da comunicacdo em massa, enquanto a Web
2.0, a da comunicacdo em rede, permitindo novas formas
de interacdo, pensamento e sensac¢des. Com isso, estarfamos
vivendo um novo modo de configuracdo das esferas do
publico e do privado.
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Encerrando o livro, temos o magistral texto de Jesus
Martin-Barbero, “Convergéncia digital e diversidade cultural”.
Ele nos lembra que, sob o mito da convergéncia tecnologica,
temos nos cegado diante da diversidade cultural e acreditado
que todas as diferencas sociais, culturais, étnicas e sexuais
se resumiram — ou se apagariam — na busca pela inclusdo
digital, tornada a luta mais urgente de todas. Na verdade,
a alfabetizacdo digital deve estar aliada & alfabetizacdo,
a inclusdo digital, & social, e a diversidade cultural, a
convergéncia tecnologica.

O livro ndo cede aos apelos conservadores do
deslumbramento com o novo. Pode parecer um paradoxo
perceber conservadorismo nos apologistas do novo. Nao
é. Sabemos que a ideologia progressista — da conquista
do moderno pelo avanco das prdticas capitalistas — levou
a uma série de exclusdes, desigualdades, descompassos,
autoritarismos e injusticas. Atentos a isso, os autores ndo
celebram o novo fendbmeno mididtico — a comunicacdo
em rede —, que j& ndo é mais tdo novo assim, como sendo
em si um empoderamento dos sujeitos, agora sindnimos
de consumidores ou usudrios. Esse empoderamento até
existe, na medida em que eles podem assumir o papel
de produtores nas e para as midias digitais, deixando a
posicdo de receptores. Todavia, supostamente empoderados,
podem estar produzindo uma “autocomunicacdo de massa”
(CASTELLS, 2007), reproduzindo a linguagem mididtica
hegemonica de modo singular e pessoal. Talvez este seja, até
agora, o maior avanco da midiatizacdo: a conquista — ou a
colonizagdo (n&o nos esquecamos de Habermas) — da vida.

Como muito bem pontua Marco Aurélio Nogueira em
seu Prefdcio ao livro, ndo vivemos uma passagem absoluta
para 0 que seria 0 “novo estdgio” da evolucdo mididtica.
De fato, vivemos um momento que ndo é marcado pelo
desaparecimento dos antigos formatos midiéticos, presentes
no livro, no jornal, no rddio ou na televisdo. Na verdade, a
nova estrutura miditica articula o novo e o velho sob a égide
da midiatizacdo, que procura permear a totalidade de nossas
existéncias, de nossas comunicacoes, acoes e lutas. Assim, &
mais urgente a producdo de alternativas concretas, por uma
outra midiatizacdo.

Referéncias

CASTELLS, and counter-
power in the network society. International Journal of

Communication, v.1, p.238-266, 2007.

M. Communication, power

HABERMAS, J. Consciéncia moral e agir comunicativo. Rio
de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1989.




